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UnternehmensGrun

Bundesverband der griinen Wirtschaft

J UnternehmensGriin e.V.

Agegrindet 1992

A0Okologisch ausgerichteter
Unternehmensverband

Amehr als 190 Mitglieder

AGrindungsimpuls  : Okologie und
Wirtschaftlichkeit kein Widerspruch

Abranchenubergreifenden Lobbyarbeit fur
nachhaltige Wirtschaftspolitik

Aregionale Vernetzungstreffen, Tagungen

Aparteipolitisch und finanziell unabhangig




Unsere Mitglieder... memo GLS Bank/
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Stimmen aus der Wirtschaft

“Es gibt noch viel zu tun! UnternehmensGrin
bietet eine wichtige Plattform um mit anderen
Okologisch arbeitenden Unternehmen in Kontakt
ZU treten und gemeinsam Ideen zu entwickeln.”

1 4

Thomas Jorberg
Vorstandssprecher GLS Bank

J UnternehmensGriin e.V.
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AOkologisch  orientiertes Wirtschaften und soziale Verantwortung von
Unternehmen

AFoOrderung einer regionalen, klein - und mittelbetrieblich ausgerichteten
Wirtschatft

Aumweltorientierte Forder -, Steuer - und Abgabenpolitik

Ao6kologisch orientierte Beschaffungs - und Investitionspolitik
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runsere Bildupgsprojekte: Nachhaltiges Wirtschaften in die Schule @
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Nachhaltigdunternehmensverbandausx @

A Belgien

A Frankreich
A Niederlande
A Spanien

A Osterreich
A Deutschland




Workshop-Themen:

1. Begriffsabgrenzung Nachhaltigkeit / Green Economy
i. Was bedeutet Nachhaltigkeit?

i. Was verstehen wir unter AGreen Economyi?

2. Nachhaltige Unternenmen & Trends auf Verbraucherseite
i. Warum wahlen Unternehmen einen nachhaltigen Ansatz?

ii. Verbrauchertrends, z.B. LOHAS
i. Was ist Greenwashing?

3. Nachhaltigkeitsmanagement
i. Was ist Nachhaltigkeitsreporting?

i. Warum entscheiden sich Unternehmen fir eine Nachhaltigkeitsberichterstattung?
ii. Welche Instrumente gibt es?
iv. Grenzen des Nachhaltigkeitsreporting

4. Relevante Stakeholder der nachhaltigen Wirtschaftspolitik

¢



EINLEITUNG

TAINABLE ENERGY

aus nachhaltiger Furstw'\rtschah-

ment—Webinare

nachhaltige nvest




WAS IST DER URSPRUNG DES BEGRIFFS
NACHHALTIGKEIT?

AAEr fi nder o :CarlOwitz | (164501v14)
AOberberghauptmann  im Erzgebirge
ABekanntestes Werk: Sylvicultura oeconomica (1713)

ABegri ff der aNachhaltigkeito:

Nicht mehr Holz im Wald schlagen als nachwachst

A Es soll vom Ertrag und nicht von der Substanz gelebt werden
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Definition

ANachhal ti ge ErUmwadltgekithtspugktehgkeichBarechtigt mit
sozialen und wirtschaftlichen Gesichtspunkten zu berltcksichtigen.

Zukunftsfahig wirtschaften bedeutet: Wir missen unseren Kindern und
Enkelkindern ein intaktes 6kologisches, soziales und 6konomisches Geflige
hinterlassen. Das eine ist ohne das andere nicht zu haben. n

Quelle: Rat fur Nachhaltige Entwicklung
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Green Economy

What are, in your opinion, the main aspects that characterize the Green

Economy, as compared to the ,mainstream”™ economy?

‘The Green Economy understands the resource equation, and aims to fulfill their ecological

and social responsibilities. This is built into their business model - its their DNA”
>> Ting Lee, sustaineration UG (Germany)




Was macht grine Unternehmen aus?

A schaffendkologische’& sozialeWerte + Profitabilitat
A Prinzipiender Nachhaltigkeibeeinflusserjede EntscheidunglesUnternehmens
A Verwendungumweltfreundlicherund sozialgerechteProdukte& Dienstleistungen

A Produktionund Lieferwegesindentsprechendyriinerund sozialeralsdie der
herkommlicherKonkurrenz
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Der erste Supermarkt in Berlin
ohne Einwegverpackungen

oY

original unverpackt

OWir glauben, dass Einkaufen nach jetzigem Modell nicht zukunftsfahlig ustserem

Store finden sich keine endlos langen Regale mit Uberangebot und aufgebauschtem
Verpackungstamtantnverpacktesinkaufen bedeutet erheblich weniger Mull und
weniger Lebensmittel, die weggeschmissen werden, da sich jeder abflllen kann, was ¢

Menge bendtige

www.originatunverpackt.de
MilenaGlimbowski/ GeschaftsfuhrerioU
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Green economy
Alles wie immer nur in Grun, ocder Was?

oeine Wirtschaft, die zgrél3eremWohlistand der Menschhetind zu mehisozialer
Gerechtigkeifihrt und gleichzeitidJmweltgefahren und 6kologisch bedingten Mangel
erheblich reduziend

(Umweltprogramm der Vereinten NationebNEP)

A Begriffwird vor allem im internationalen Nachhaltigkeitsdiskueswendet
A erganzt da¥onzept der nachhaltigelantwicklung

A Kerngedanken lassen sich v.a. digf seit den 1980er Jahren wirkende Schule der
Okologischen Modernisierurgurtckfihren
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Warum sich Unternehmen mit Nachhaltigkeit
beschaftigen:

A... weil es der eigenen Uberzeugung entspricht
A... weil man damit Geld sparen kann
A... weil man damit Geld verdienen kann

A... welil andere beschlossen haben, dass Nachhaltigkeit heute dazu

gehort
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Opportunities for companies and a
sustainable economy In Europe:

A CE coulanake 3 million jobs by 2030
A Up to600 billion Euracould be saveger year in EU

A CE can lead to resource resilienceshying
resourcesand leave them in there natural base.

A CE leads t¥Vaste reductionand reduced
environmental impact

SourceEuropean Commission, the Ellen MacArthur Foundation (EMF) and Accenture
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Circular business models our
members companies partly follow:

o I

o To Do I

Short cycle: Pay per use, repair, waste reduction, sharing platforms

Long cycle: Performance based contracting, take back
management, next life sales, refurbish & resell

Recycling, cascading, upcycling, collaborative production
Pure circles: Cradle to cradle, circular sourcing

From physical to virtual: Digitisation

Produce on demand: Produce on order, 3D printing

Source: K. van Renswoude, D.J. Joustra and A. ten Wolde, 2015




Cradle to Cradle giroflex

designed to work

Giroflex 313 Office ca Silver

C h a i r cradletocradle MATEHLAL
STOLL GIROFLEX AG REUTILIZATION Silver

RENEWABLE ENERGY & Goid
CARBON MANAGEMENT O

Cradle to Cradle Certified™ Products Registry

WATER STEWARDSHIP Gold

SOCIAL FAIRNESS Gold

OVERALL
CERTIFIGATION LEVEL Silver

Renewal date 21 December 2016
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